附1：          
晋中市部门整体支出绩效自评表

（2017年度）

单位名称：（盖章）晋中市旅游发展委员会                填报日期：2018年6月27日  

	单位负责人
	　郭瑞林
	单位联系电话
	　2636533

	上年结转金额（万元）
	0.36
	年初预算金额（万元）
	　3815.24

	预算调整金额（万元）
	19.03
	其他调整资金（万元）
	  644.06

	预算执行金额（万元）
	4478.63
	年末结余金额（万元）
	　0.06
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	填报内容：

单位职能概况：根据山西省人民政府办公厅《关于晋中市旅游局更名为晋中市旅游发展委员会的通知》（晋政办函〔2017〕10号），于2017年1月26日，晋中市旅游局（挂晋中市人民政府外事侨务办公室牌子）更名为晋中市旅游发展委员会（挂晋中市人民政府外事侨务办公室牌子）。 主要职能：一是研究政策法规，统筹全市旅游产业发展规划和重点项目；二是促进旅游形象，开展面向国际国内的宣传促销；三是加强行业监管，协调做好规范旅游市场秩序和保障旅游安全；四是引导文明旅游和诚信经营，抓好旅游从业人员的教育培训和素质提升；五是协调全市重大涉外事项和活动，管理全市因公出国（境）工作；六是负责我市与海外进行友好交流和友城合作，依法开展归侨侨眷相关工作。

2、单位人员情况：截至2017年底，我单位内设机构9个，包括办公室、综合协调科、产业发展科、旅游促进科、规划统计科、行业管理科、安全生产监督管理科、外事科、侨务科；下设4个直属事业单位：晋中市旅游执法监察支队（晋中市旅游质量监督管理所）、晋中市导游服务管理中心、晋中市旅游信息中心、晋中市人民对外友好协会。共有编制42名，其中行政编制22名、事业编制20名（其中参公人员10名、事业人员10名）。2017年末实有人数在职人员34人，离退休人员10人，没有临时人员和无超编人员。
3、预算执行情况 

（1）预算收入情况：上年结转金额0.36万元（省旅游局拨入0.33万元、利息收入0.3万元）， 2017年我单位预算收入3815.24万元，全部为财政拨款收入，其中：基本支出435.21万元、项目支出3380.03万元。预算调整金额19.03万元（追加新增人员工资、退休人员增资调整资金17.06万元，追加文化旅游交流访问经费1.97万元）。其他调整资金644.06万元（2015年2016你那2017年文化产业项目贴息及重点项目补贴资金82万元，上级全省旅发大会专项补助经费549.2万元，外事服务中心人员经费8万元，上级下达华侨事务费5万元，补发2017年福利费1.75万元，扶贫工作经费9.5万元，补发在职和退休职工2016年取暖补贴5.14万元，2015-2016年市直文明单位奖励资金13.76万元，2016年综合考核奖励资金37.58万元，年底统筹-67.87万元：养老保险39.7万元、职业年金15.88万元、其他统筹12.29）。

（2）预算支出情况：2017年我单位支出共计4478.63万元，其中基本支出401.25万元，项目支出4077.38万元。

基本支出401.25万元，主要用于职工工资性支出、补发工资、2014年度目标责任制综合考核奖励、日常办公支出（其中：工资福利支出226.28万元，商品和服务支出45.77万元，对个人和家庭的补助支出118.74万元，其他资本性支出10.46万元）。

项目支出4077.38万元，2017年省级归侨归眷救济配套款4.98万元，全市文产重点项目贴息68万元，扶贫工作经费9.5万元 ，补发2017年福利费1.75万元，文化旅游交流访问经费1.97万元，2015-2016年市直文明单位及文明服务示范窗口奖励资金13.76万元，2016年综合考核奖37.58万元，友好协会工作业务经费1.5万元，外侨业务工作经费4万元，外事接待费6.02万元，归侨侨眷节日慰问专项经费3万元，旅游执法监察支队业务经费4万元， 新建E山西网站维护费10万元，市级困难老年归侨生活补贴项目1.68万元，走出去请进来旅游宣传项目41万元，旅游行业赛事项目28.06万元，旅游培训费48.47万元，2016年高铁列车电视旅游形象宣传项目83.4万元，2016年杭州地铁旅游形象宣传项目141.5万元，2016年南京地铁旅游形象宣传项目148.8万元，央视旅游形象宣传项目420万元，京沪、京广高铁列车冠名晋中号宣传项目126万元，大西高铁冠名晋中号宣传项目20万元，2017年全省旅发大会申办活动经费1305万元，全域旅游规划项目221万元，乌金山景区导览标识系统补助50万元，2017年“人说山西好风光”晋中嘉年华专场演出活动费500万元，太原南站晋中旅游形象宣传项目19.96万元，2016年形象中国百家媒体全国新闻采风活动项目14万元，人民网旅游宣传项目13.72万元，中新网旅游宣传项目13.76万元，凤凰网旅游宣传项目27.02万元，网络新媒体宣传项目17.6万元，2017年高铁列车电视媒体晋中旅游宣传项目79.6万元，旅游卫视旅游宣传项目27.93万元，新华网旅游宣传项目13.86万元，2017年全市旅游交通引导标识系统规划项目35.8万元，2014-2016年秦天柱广告宣传项目尾款4万元，晋中高铁站设立晋中旅游咨询服务台项目4.2万元，北京公交候车亭灯箱宣传项目78.75万元，整合网络营销晋中旅游宣传项目尾款37.2万元，京石太高铁冠名晋中号列车宣传项目38.75万元，全省旅发大会专项补助经费343.01万元，外服人员经费7.25万元。

部门整体支出绩效评价分析

 投入指标情况：

工作目标设定：我委制定了2017 年工作计划，并根据工作计划确定了工作目标，符合国家法律法规、国民经济和社会发展总体规划，符合“三定”方案确定的职责，符合旅游发展中长期规划，年初工作会结合省市下达目标任务并分解至相关县局、责任科室、责任人。此项指标得6分。

（2）预算配置：截至2017年底，我单位在职人员34人，编制数42人，在职人员控制率为80.95%。此项指标得3分；

本年度“三公经费”预算总额15.67万元，上年度“三公经费”预算总额33.2万元，较上年减少17.53万元，“三公经费”变动率为52.8%。此项指标得3分。

重点项目支出3929.38万元，其中：全市文产重点项目贴息68万元，旅游行业赛事项目28.06万元，旅游培训费48.47万元，2016年高铁列车电视旅游形象宣传项目83.4万元，2016年杭州地铁旅游形象宣传项目141.5万元，2016年南京地铁旅游形象宣传项目148.8万元，央视旅游形象宣传项目420万元，京沪、京广高铁列车冠名晋中号宣传项目126万元，大西高铁冠名晋中号宣传项目20万元，2017年全省旅发大会申办活动经费1305万元，全域旅游规划项目221万元，乌金山景区导览标识系统补助50万元，2017年“人说山西好风光”晋中嘉年华专场演出活动费500万元，太原南站晋中旅游形象宣传项目19.96万元，2016年形象中国百家媒体全国新闻采风活动项目14万元，人民网旅游宣传项目13.72万元，中新网旅游宣传项目13.76万元，凤凰网旅游宣传项目27.02万元，网络新媒体宣传项目17.6万元，2017年高铁列车电视媒体晋中旅游宣传项目79.6万元，旅游卫视旅游宣传项目27.93万元，新华网旅游宣传项目13.86万元，2017年全市旅游交通引导标识系统规划项目35.8万元，2014-2016年秦天柱广告宣传项目尾款4万元，晋中高铁站设立晋中旅游咨询服务台项目4.2万元，北京公交候车亭灯箱宣传项目78.75万元，整合网络营销晋中旅游宣传项目尾款37.2万元，京石太高铁冠名晋中号列车宣传项目38.75万元，全省旅发大会专项补助经费343.01万元 。项目总支出4077.38万元，重点支出安排率为96.37%。此项指标得4分 。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                              

过程指标情况

（1）预算执行

本年度预算完成数4478.63万元，本年度预数算4510.87万元，预算完成率99.28%。此项指标得3分 。
预算调整0万元，预算调整率0。此项指标得3分 。
第一季度支出84.36万元，第二季度支出1608.27万元，第三季度支出2612.73万元，到11月底支出3600.56万元，第一、二、三季度、11月底的支出进度分别为1.87%、35.65%、57.92%、79.81%，均未达到进度要求，此项指标得0分。
结转结余额0.36万元，结转结余率0.01%。此项指标得3分 。                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                        

公用经费实际支出56.27万元，年初预算数55.85万元，公用经费控制率101%。扣0.4分，此项指标得1.6分。

“三公经费”实际支出15.09万元，年初预算数15.67万元，“三公经费”控制率96.3%。此项指标得2分。
政府采购实际支出1875.91万元，政府采购预算数1902.69万元，政府采购执行率98.59%。此项指标得3分。
预算管理

为加强预算管理、规范财务行为，先后制定了《财务管理制度》、《公务接待管理规定》、《公务车辆管理办法》、《旅游产业发展专项资金管理办法》等一系列规范性管理制度，从机制上规范财务行为。严格按照相关制度规定使用资金，资金拨付有完整的审批程序，支出基本符合预算批复用途，无截留、挤占、挪用、虚列支出等情况。并且按照要求在市财政局网站、市旅发委网站公开预决算及“三公经费”信息，基础数据信息和会计信息资料真实完整。此项指标得12分。

资产管理
已制定合法合规的资产管理制度并得到有效执行，资产保存完整、配置合理、管理合规、处置规范，年末能及时盘点清查。固定资产总额96.64万元，在用固定资产总额96.64万元，固定资产利用率为98.53%。此项指标得10分。
产出指标情况：（职责履行）

（1）完成实绩情况：2017年，省政府与市政府签订的目标责任书涉及旅游工作指标有一项，即旅游总收入同比增长15%。去年我市旅游总收入同比增幅为25.08%，高出省定指标近10个百分点。 此项指标得8分。
（2）质量达标情况

我委被全市2017年度目标责任考核评定为优秀等次，根据完成实绩情况，1项指标超额完成。此项指标得8分。
（3）重点工作完成情况

旅游管理体制实现破冰探索。经省政府批准，市旅游局更名为市旅游发展委员会，全市11个县（区、市）全部完成县级旅发委组建挂牌，旅发委统筹旅游发展的综合协调职能大大增强。
景区景点体制机制改革创新实现突破进展。围绕事业单位管理的景区“两权分离”为突破口，建立现代企业制度，实现旅游景区管理体制专业化、公司化、市场化，提升旅游产业市场化水平。列入全省改革名录的11家景区（点）全部完成改革任务，取得明显成效，通过了省政府组织的终期验收。华侨城集团托管平遥古城；乔家大院完成国有股权转让，实现企业化运营。和顺天凯生态庄园、太谷阳邑小镇积极对接资本市场，成为全省首批13家文化旅游板挂牌企业。灵石县政府成立王家大院旅游有限责任公司，建立面向市场的经营主体，与首都博物馆围绕景区管理和旅游文化创意商品开发达成合作协议。

通过竞演赢得2017全省旅游发展大会主办权并成功举办。历时3个多月，经过全省十地市的全力比拼，经过评委评定和网友投票，晋中市赢得2017年山西旅游发展大会的主办城市。于2017年9月20日—23日，全省旅游发展大会在我市召开，楼阳生省长出席会议并发表主题讲话，为晋中旅游乃至全省旅游发展提供了新的指引。大会以“1+3+N”的形式，将主题会、专题会、系列活动串联起来，形成了融工作推进、招商引资、旅游推介为一体的办会模式。大会展示了晋中旅游新形象，让国内外嘉宾、投资商、旅行商近距离深入感知了一个全新发展的晋中，一个全面发展的晋中，一个特色鲜明的晋中，不仅将晋中好的产品展示在世人面前，还促成了合作，不仅成为展示的窗口，更成为投资洽谈的平台。

第五届中蒙俄万里茶路市长峰会在晋中平遥召开，再现晋商历史性辉煌。由中华文化促进会、晋中市政府主办，市旅发委、平遥县政府承办的第五届万里茶道市长峰会于2017年5月16日—18日在平遥古城举行，峰会以“共商、共建、共享——让城市连起来”为主题，来自中蒙俄三国80个节点城市的政府代表、10余个国际国内组织、专家学者、企业负责人等嘉宾就复兴万里茶道、加强城市间合作进行交流，共商文化经贸合作大计。峰会的成功举办对于进一步确立晋商万里茶道开拓者、奠基者、继承者的历史地位，弘扬晋商文化、传承晋商精神，加快全市文化旅游产业的发展，提升知名度和美誉度，推动万里茶道国际联盟城市间的交流与合作，促进沿线节点城市文化、旅游、经贸等领域繁荣发展起到重要作用。

效果指标情况：（履职效益）

经济效益
全年共接待游客7952.09万人次，同比增长25.08%，实现旅游总收入823.72亿元，同比增长25.15%。其中：海外游客24.46万人次，同比增长7.74%，创汇1.31亿美元，完同比增长8.3%；国内游客7927.63万人次，同比增长25.14%；国内旅游收入815.6亿元，同比增长25.33%。海外游客、创汇、国内游客、国内收入、总收入五项指标绝对值全省第一，名符其实登顶山西旅游龙头。圆满完成目标责任考核旅游指标。

    （2）社会效益

全市确定重点旅游项目29个，总投资360亿元，计划投资19亿元，完成投资20亿元。全省旅发大会上，我市成功签约10个项目，总投资达383亿元。积极拓宽招商渠道、创新招商机制，创优营商环境，编制《晋中市文化旅游产业重点招商引资项目册》，覆盖全市11个县(市、区)30个项目，总规模超过500亿人民币。参加省旅发委组织的第十届中国中部投资贸易博览会，山西黄河、长城、太行三大旅游板块（上海）项目招商、产品线路推介，晋中文化旅游及招才引资推介会等各类项目招商引资洽谈会，成功引入华侨城集团、广东粤商集团、李宁集团、香港鑫河集团、山西锦峰集团、山西山投集团、山西溪域旅游开发公司等一批大集团，建设了平遥天鹭湖、李宁国际滑雪场、榆社云竹湖、孟母文化园等一批大项目，加快了全市旅游产业转型升级，继续实行市县两级包扶项目责任制，跟踪了解项目进展，解决推进过程中的问题。平遥古城生态旅游文化产业园、乔家大院景区综合开发、广誉远中医药产业园、榆社县云竹湖风景区旅游开发4个项目列入2017年省重点工程，乔家大院景区综合开发、山西小西沟乡村文化旅游小镇2个项目入选2017年全国优选旅游项目库。

实现旅游景区管理体制专业化、公司化、市场化，提升旅游产业市场化水平。列入全省改革名录的11家景区（点）全部完成改革任务，取得明显成效，通过了省政府组织的终期验收。华侨城集团托管平遥古城；乔家大院完成国有股权转让，实现企业化运营。和顺天凯生态庄园、太谷阳邑小镇积极对接资本市场，成为全省首批13家文化旅游板挂牌企业。灵石县政府成立王家大院旅游有限责任公司，建立面向市场的经营主体，与首都博物馆围绕景区管理和旅游文化创意商品开发达成合作协议。
围绕“吃、住、行、游、购、娱”六要素，加快旅游产业融合发展，以文化体验、休闲度假、康体养生、乡村旅游、都市购物为代表的新业态、新产品受到游客热捧，旅游发展态势逐渐从“景点旅游”模式向“全域旅游”模式转变。“旅游+商业”，先后引进了万达广场、沃尔玛、奥特莱斯等国内一流商业综合体，进一步提升城市品位。“旅游+文化”，在《又见平遥》成功的基础上，平遥县与著名导演贾樟柯合作举办国际电影节。官道巷民俗文化小镇以山西多元本土民俗文化为索引，通过融入仿古建筑特色，打造出独具魅力的民俗文化体验地。百草坡灯光展是我省有史以来规模最大的山体灯光秀，通过多元文化体验，使更多游客了解健康理念和文化内涵。“旅游+体育”，乌金山建成了目前省内最高标准的16道李宁国际滑雪场，冬季滑雪成为我市旅游淡季的有效补充。海航平遥古城低空项目投入运行，开启了我市低空旅游时代。“旅游+农业”，以太谷美宝庄园为代表的一批庄园景区成为乡村旅游新亮点，千朝谷、黄土农言文化园、榆社同宇田园综合体成功开辟出农业旅游项目。“旅游+工业”，红海玻璃园、老醯醋文化产业园、宏艺珠宝产业园、鑫炳记文化园、洪山陶瓷等一批工业旅游示范点深受游客欢迎。晋华纺织厂旧址修缮竣工，晋华1919·中国营造大坊令人耳目一新，成为彰显晋华文化特色的工业博物馆，成为我省文物资源保护和文化旅游产业融合发展的典范。

2017年，我市新建改建旅游厕所191座，全市3个5A级景区全部完成第三卫生间建设任务。通过对旅游通道沿线、景区周边村镇违法建筑、河道污水、垃圾、厕所、建筑外观风貌等重点区域焦点问题集中整治，旅游通道、景区周边综合管理长效机制逐步建立完善，全市旅游形象品位、生态环境得到明显提升。实行规范管理。以旅游设施标准化、规范化作为提升服务的支撑点，对接国家标准，促进规范发展。平遥对景区导游进行统一规范管理，让游客轻松体验专业、放心、优质的特色讲解服务。委托山西河岳景观规划公司规划全市旅游标识标牌设计方案，在全市22个高速服务区、147家景区制作规划引导标识标牌，提高游客出行便利、增加景区可进入性和重游度，为全域旅游创建提供重要保障。

社会公众或服务对象满意度：2017年，我市先后荣获了由新华网、国家人文历史杂志社联合评选的“2017中国全域旅游魅力城市排行榜”第十名、新华网“2017最美中国全域旅游创建典范城市”和中国营销学会和中国投资论坛组委会颁发的“中国最具影响力文化旅游城市”等殊荣。市旅发委被评为“厕所革命综合推进先进单位（全域推动类）”。渠家大院成功创建国家4A级景区，左权冰酒小镇、寿阳龙栖湖、榆次小五台、官道巷民俗文化小镇成为国家3A级旅游景区。左权莲花岩被评为全省乡村旅游“创客基地”，麻田镇麻田村被中国生态文化协会授予“全国生态文化村”荣誉称号，平遥古城入选“2017最受网友喜爱的古村镇”榜单。此项指标得5分。
 其他（需要说明事项、存在绩效问题、经验教训与建议）。

本年度预算支出进度均未达到规定要求，主要由于项目招投标程序繁琐影响进度。

在今后的工作中，合理安排预算支出进度，提高部门预算执行的及时性和均衡性。
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	投  入
	16
	16
	——
	16

	
	工作目标设定
	工作规划合理性
	3
	3
	工作规划符合旅游发展总体规划、部门中长期规划及单位职责。
	3

	
	
	工作目标明确性
	3
	3
	工作目标符合部门整体规划，细化分解的具体目标与工作任务可以实现。
	3

	
	预算 配置
	在职人员控制率
	3
	3
	（在职人员34人/编制数42人）×100% =80.95%
	3

	
	
	“三公经费”变动率
	3
	3
	[（本年“三公经费”支出15.67万元-上年度“三公经费”支出 33.2万元）/上年度“三公经费”支出33.2万元] ×100% =-52.8%
	3

	
	
	重点支出安排率
	4
	4
	（重点项目支出3929.38万元/项目总支出4077.38万元）×100% = 96.37%
	4

	
	过  程
	42
	42
	——
	37.5

	
	预算 执行
	预算完成率
	3
	3
	（预算完成数4478.63万元/预算数4510.87万元）×100% = 99.28%
	3

	
	
	预算调整率
	3
	3
	（预算调整0万元/预算数4510.87万元）×100% = 0
	3

	
	
	支付进度
	4
	4
	四个节点的支出进度分别为1.58%、28.42%、33.46%、45.21%，支出进度均未达标。
	0

	
	
	结转结余率
	3
	3
	（结转结余额0.36万元/支出预算数4478.63万元）×100% = 0.01%
	2.9

	
	
	公用经费控制率
	2
	2
	（公用经费实际支出56.27万元/预算安排公用经费55.85万元）×100% = 101%
	1.6

	
	
	“三公经费”控制率
	2
	2
	(“三公经费”实际支出15.09万元/“三公经费”预算安排数15.67万元）×100% =96.3%
	2

	
	
	政府采购执行率
	3
	3
	（政府采购支出数1875.91万元/政府采购预算数1902.69万元）×100% =98.59%
	3

	
	预算 管理
	管理制度健全性
	3
	3
	制定出合法合规完整的预算、财务管理制度、旅游发展资金管理办法，并有效执行。
	3

	
	
	资金使用合规性
	3
	3
	资金拨付有完整的审批程序和手续，支出基本符合预算批复用途，无截留、挤占、挪用、虚列支出等情况。
	3

	
	
	预决算信息公开性
	3
	3
	严格按要求规定公开预决算信息
	3

	
	
	基础信息完善性
	3
	3
	基础数据信息和会计信息资料真实完整
	3
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	资产 管理
	资产管理制度健全性
	3
	3
	制定出合法合规的资产管理制度并得到有效执行。
	3

	
	
	资产管理安全性
	3
	3
	资产保存完整、使用合规、配置合理、处置规范，资产账务管理合规，年末能及时盘点清查。
	3

	
	
	固定资产利用率
	4
	4
	（固定资产总额96.64万元/在用固定资产总额96.641万元）×100% =100%。
	4

	
	产  出
	22
	22
	——
	22

	
	职责 履行
	完成实绩情况
	8
	8
	省、市各项工作任务全部完成。
	8

	
	
	质量达标情况
	8
	8
	省、市各项工作任务全部完成。
	8

	
	
	重点工作完成情况
	6
	6
	重点工作全部完成。
	6

	
	效  果
	20
	20
	——
	20

	
	履职 效益
	经济效益
	5
	8
	达到年初工作计划设定目标。
	8

	
	
	社会效益
	5
	7
	达到年初工作计划设定目标。
	7

	
	
	生态效益
	5
	0
	达到年初工作计划设定目标。
	0

	
	
	社会公众或服务对象满意度
	5
	5
	晋中的满意度得分在80分以上，达到了“满意”水平，位居山西省首位。
	5

	
	综合得分
	100
	95.5
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	王昌崇
	副主任
	
	

	
	田小花
	
	办公室
	

	
	
	
	
	

	单位负责人（签章）：

                      年    月    日


（备注：1.“设定分值”填写各单位根据自身实际情况和参考分值设定的评价指标的分值；2.“计算分析情况”填写对应指标项的计算过程和分析过程；3.“评价得分”填写该项指标得分。）
